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Cette étude propose ywortrait des arts médiatiques au Québec. Comprenant notamment les arts
numeériques ainsi que le cinéma et la vidéo de nature indépendante et expérimentale, les arts
médiatiques représentent un secteur culturel en expansion. La présente rechaligéepour le

Conseil québécois des arts médiatiques (CQAM)end ainsi décrire et comprendre cet écosysteme,
ses enjeux, ses besoins, défis et propositionsip@ua vUna attention particuliere est portée aux arts
numériques dans la mesure ou la discgkst jeune et que peu de données ont été publiées a son égard
par comparaison avec le milieu cinématographi@egteintroduction se déploie en trois momenta
définition des arts médiatiques, les éléments historiques etxtogite la méthodologie ise de

| 6avant , combinant recherche statistique et en

du questionnaire utilis® pour ces entretiens peé



Définition (s)

Les arts médiatiques peuvent étrd déni s comme ®t ant une forme d:
technol ogies informatiques ou m®diatiques ~ | 6
(Candy 2007 ; Conseil québécois des arts médiaticR@d7,2012a, 2012b ; Crowther 200&roupe

de Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de MaafrgalMalina2002 ; Villede

Montréal 2007. Suivant la distinction apportée par certains acteurs, la discipline des arts médiatiques
correspond a deux catégories, soit les arts numeériques et les arts cinématogrd@rues de
Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseilrteslea Montréal, 2011 Conseil québécois des

arts médiatigues2012a, 2012b) Si |l es arts num®riques sont S i
partie en raison de leur caractere évolutif, suivant le mouvement constant des innovations
technologiquesDe plus, la spécificité de ces pratiques ne repose pas entierement sur les aspects
«physiguee des Tuvres ou de | eur cr®ation. En effe
en grande partie |i ®e 7 unoadesonsaffiliatio@Conded québécais t i s t
des arts médiatique2012a)

Il nti mement | i ®es ~ |l a technique, Iriacpalemantpardes d 0
f ait goied,ehtbuem en partie,ger odui t de | 6utilisation doun
qui y est liégConseil québécois des arts médiatig@éd,2a; Groupe de Recherche en Sociologie des
Oeuvres et Conseil des arts de Montrgall1; Malina 2003. Certains auteurs spécifient également la

pl ace centrale quoby oc c uipnetde la communitatofCiowtivef 20081 e s ¢
. Ville de Montréal 2007) Ces pratiques incluent donc généralement des élémebddiques,
électroniques, électromécaniques, sonores, lumin@aformatiques ou cinétiguédS€onseil québécois

des arts médiatique2012a)

L avéenementdu numérique conceant différentsmi | i eux et d t pas Etpnhantnde s ,
constater une coopération grandissante entre les spécialistphisikurs domaines(Groupe de
Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de MoBO&d), Ces créations
collaborativexc ont ri buent ~° | a fusion des disciplines,
pratiques, artistiques ou spécialisé@soupe de Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des
arts de MontréaR011; Ville de Montréa) 2007).



En pl us doav omouvantenles artk@ameénques redéfinissent les criteres convenus de

| 6T uvre dobart . Questionnant ) la fois | es mod
i mmat ®ri el |l es, par exempl e) , |l es fa-omsetthoatt
mani re m°me dobé°tre spectateur (Tuvrracppanfpeest i ci

pratiguessont en recherche constante de Iégitimatdonseil québécois des arts médiagis2012b ;

Groupe de Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Natxitt¢al,

Les arts cinématographiques correspondent quant a eux aux pratiques artistiques dans lesquelles

l 6Gutilisati on de(Cohsal quwebédo® aes arsstmédaiquedlPba Leecinéma
expérimentgl sur pellicule et d@auyi d®Poutdrbag tf et matdose,s
formes

Les Tuvres produites dansodounduwbst r i;doivanmgcependamt® ma e
°tre distingu®es des Tuvres doart cin®matograp!l
de vue personnel, une approche propre ° | 6art
contexte comrarcial et selon une logique marchari@enseil québécois des arts médiatiques, 2012b ;

Hill Strategies2003)



Elémentshistoriques etcontextuels

Certains ®v®nements et | ptpeamnmetentidodnessarsgeneseddsartsa nt s
médiatiquek
19501960: Pr emi er s usages artistiques des nouvelle

mouvement FluxugConseil québécois des arts mediatiq2€4,2a; Crowther 2008)

Années1960: La Révolutiontranquille, qui installerain vent contestataire et poussera les artistes a
questionner leur rble dans la société, crée un climat propice au développement de nouvelles formes de
cr®ation. On cherche ° abol i r Illeesblicfautrenmentimerass d |
|l es cr®ateurs vers | a recherche dbéune partici
numeériquegGroupe de Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Mzfitigal,

Ville de Montréal2007).

1966: 9 Evenings: Theatre and Engineerindl3-23 octobre 166 (http://www.fondation

langlois.org/html/e/selection.php?Selection=95\Page Web consultée en avril 2016].

1967:L6exposition univer s eTerededHomnies, & @gj cosnme caalydewr t |
pour | e d®vel oppement de | a discipline des art
déune /G umrd nk® maesrpsssibiligés ouvertes pér la collaboration entre le monde des arts

et celuides technologies. Des environremt s i mmer si fs du | abyrinthe
Canadaau Polytopede Xénakis présenté au pavillon de la France, en passant par les paysages sonores
des Giles Tremblay Québeg, un grand nombre de pays a choi s
déarts m@mlupeadeiRegcheecke en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Montréal,
2011; Ville de Montréa) 2007)

1970: Les nouvelles techhagies se développente qui meéenera, grace a la commercialisation des

ordinateurs pesnnel s et de | ogiciels plus convi(Mlleaux,

'Léhistorique de | dart cin®matographique ®tant davantage
Conseil québécois des arts numériques (2Q12ajuici a été mis de cbté dans le présent rapport,ddidévelopper celui
des arts numériques.
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http://www.fondation-langlois.org/html/e/selection.php?Selection=9EVO
http://www.fondation-langlois.org/html/e/selection.php?Selection=9EVO

de Montréal 2007 ;Groupe de Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Montreéal,
2011)

1970: L e d®but des ann®es 1970 copgnci de avec [
Vidéographe, créé en 1971 &spremier centre de la sorte voué entierement aux arts mediatiques au

CanadgConseil québécois des arts médiatiq2€4,2a)

1980: Les technologies numeériques sont largement accessibles a la population, et le passag

| 6anal ogi que au num®r ([Cgneed québécaisdes actemediatic2éddag | | e me r

19861996: Imagesdufutyre x posi ti on i nternationale pr ®sentar

renommés m@nd place annuellement dans le VidRott de Montréa(Ville de Montréal,2007).

1990: L e s ann®es 1990 sont |l e moment de | a d®mocr

culture des arts électroniques (Conseil québécois des arts médiatiq2€4,2a)

1995: Mo nt r ®a |l udnsetnatibnél Bympasiundon Electronic ABEA), présentant une série
deconféerencg dobéateliers de formations et dO6é®v®nement
symposium, ISEA se basera a Montréal, ou leur quartier général demeurard@ jasgq (@dupelde
Recherche en Sociologie des Oeuvres et €ibades arts de MontréaR011 ; ISEA International :

http://www.iseaweb.org/[Page Web consultée en avril 20168fille de Montréal 200)/

1996 :Dans |l a foul ®e du s tngs ars technologighdstSdadee Mdntetal So c i ¢

(Groupe de Recherche en Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Meixttgal,

Si on accepte quel«6 ar t num®r i que est n ®(Grdupe de Rechercme,en d e
Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Mon2@Hl,) il devient évident que le développement

de cette discipline est d®peiqudetdes différéntes ipnovatepms s
qui y éclosent. Ainsi, laiffusiond e | 6 or di nat eur per staivende lacamére | 0
| ®g re, dbélnternet et pl us @kwubearfleme considélables surt e ¢ |
les pratiges artistiques(Conseil québécois des arts médiatiquzl2a; Groupe de Recherche en

Sociologie des Oeuvres et Conseil des arts de Mon2@&hl,)



Plusieurs recommandationst été proposees au fil des anndass le but @ développer lenilieu des

arts numériques au Québec.

! sébav re primordial, selon un grand nombre d
réseautage, tant internationalement que localerdans le milieu des arts numériques. Créer des
®changes bilat®raux au niveau | ntdé®n mdtoieoaadli op
connai ssances entre | es artistes et l es prof ec
réseaud di f f usi d@roupeas Retharehe ensSociologie desvies et Conseil des arts de
Montréal,2011; Ville de Montréa] 200d. Au ni veau |l ocal, | 6 ®change
de création et de difsion permettrait un& o mpr ®hensi on mutuel |l dbemn f
discours de médiatioadapté aux spédiités de ce type de disciplin€onseil québécois des arts
meédiatiques2012a; Ville de Montréal 2007%).

Le milieu des arts numériqgues est aussi constamment en mouvement, suivant les innovations
technol ogi ques et riedas nuadgiqua Ceredificatibas diil filien edtudes
pratiqgues entrainemour les organismea nécesge de renouveler leur formatiogt leur matériel, ce

gui engendredes colts qui sont rarement pris en compte dans le calcul des montants des subventions,
souvent calqués sur les programmes de subveptioro v e mawrestisciglifes(Conseil québécois

des arts médiatique2012b ; Ville de Montréal007)

Certains sugg rent PBgahembnt dobéaopgseé ntddWwWeh achg e
ont lieu entre le milieu des arts numériques et decteus privé et industriel. Jumedéavec

 6i nstaurati on déincitatifs ,aselon saup de®maxitiser lese s G
béréfices de chacu(Groupe de Recherche en Sociologie des Oewtr€onseil des arts de Montréal,

2011; Ville de Montréal] 200).De t el |l es ententes, gui peuvent
conjointement, do®changes de services ou de
entreprises concernées dréer des formes de partenariat. Une telle collaboration peut cependant poser
certains probl mes, not amment au niveau de | 6a
s i industiie au sein de laquelle cetiiicrée exerce une forme dentrdle, aussi infime soille, sur sa
production. ! est i mportant, © ce niveau, gue
Tuvres, pui sque cette Iind®pendance est, en gr a
doé aarutm®r i ques de cel |l es (Hi# Stratégies2008 s VYille deeMordréal, n u m®
2007.



! serait aussi appropri ® do dicetlesmartistes émerpeats, et@c h a |
nouvelles fa-ons dbéattirer et doi n(Cdaspll québécoiezs d
des arts médiatique2012b)

De nombreuses modifications sont également suggérées en ce qui a trait aux modes de financement dt
milieu. Les outils de finaneeent sont percus comme étant pelaptés a la réédi des arteumeériques

et ne convenant pasix besoins spifiques de cet écosysterfleonseil québécois des arts médiatiques,
2007; Ville de Montréa) 2007. Ainsi, afin que les connaissances puissent évoluer au méme rythme
qgue les technologies| importerait de bonifierles montants allowé aux diverses formations, et
débloquer des montants permettant de renouveler les parcs technol¢Giopssil québécois des arts
meédiatiques2012b; Ville de Montréa) 2007.

Afin dobéaider aux ®changes internationaux et
rendus di sponibles des mont ant s rnsatopspgueRclsondod i r e ¢

du matériel de médiationed pr o mot i o n(Canseil guébécoisdes artsengdiatiqz€d,2b).

! est en outre essenti el d 0xanmé&lx i d roecirdelrateonaldi f f
(Conseil québécois des arts médiatiqed,2a) Afin de rendre cette amélioration possible, les fonds
d®di ®s ~ l a diffusion et artisted devraient étma dwdnidConseid e s 1
guébe&ois des arts médiatiquex)12b)

La diffusion virtuelle occupe une part i mport
peuvent également étre diffusées par les musées et les festivals ou par une chaine de télévision. Si cett
derniere métode de distribution est l a plus rentabl
également celle qui est la pluare. Les festivals, qui rejoignenh grand nombre de spectateurs,
atteignent a la fois un public jeune, attiré par la musique élegtrenet un public plus spécialisé,
habitu® ° fr®quenter | es institutions mus®al es
different largement de celles des autres méthodes de transmissiofiideonipar Internet doiétre

prise en copt e, en raison de son I|lien fort avec | a
permettre de rejoindr@/ille de Montréa) 2007)



Ces nouveaux canaux de diffusion ne résolvent cependant pas les questaameanta diffusion des
Tuvres. En effet, |l e monde des arts num®riqgues
assez facilement les publics des scénes internationales, manque de visibilité aux niveaux local et

national

Les lieux de diffusion esit ant s devr ai ent ®gal e memdtdeadfusipnt e r
afin cpoudielsspondent aux besoins de pr®sentation

toujours le cagConseil québécois desamédiatiques2012b)



Méthodologie

Le cade méthodologique mobilise deaxut i | s de cuei |:Ilreeherche stalisgtiquét 61 n f
entretiens seriirigés. Le premier vise a rassembler les données statistiques disponibles concernant les
arts m®di atiqgues au Qu®bec. Le c 1 uative dt@orté saurler e c h
secondvolet, a savoir legntretiens aupred 6 ar tdiootr gsamti sdnesconsei | doad
CQAM. ! est en effet particuli rement i mportant
de | 6®cosyst me des arts m®di ati ques aspectsdre | e

le plan méthodologique.

16 entretiens individuels ont été réalisés gensonne, par téléphone et pdyi®e), a savoir sedf)

aupr s dobéar(@asepessetdodomregdni smes. Certaines per
d®c | i n®pas tépomdd. das tentretiens ont été réalisés entre le 21 Adllétet le 22 octobre

2015. Cinq(5) membres dwc ons e i | d 6 a dOQAM (2@&15201H)t ontcétd rexcantrés (13
octobre 2015). Au total, 21 personma®t participé a cette recherche, @qui obt enu | dappr

Comit® d6é®t hi gue en recherche avec des °tres |
éthiques et de confidentialité tous les entretiens ont étgyarisés. Les artistes sqmésentéselon la

nomenclature al, a2, ettes organismes 01, 02, etc., et le CA cal, ca2, etc.

L6®chantill on des i ndi vi dassuivants tEre/dfiliaton ®i@Ggraghie, ut i
champ de création et de diffusion, prix, distinctions et boutsesble, | historique,le mandat,les
objectifs, le champ de création et de diffusion ont été retenus pour les organismésait
particuli rement i mportant dbéobtenir une bonne
ainsi que des roles des organismes. La lisserf#ividus et des organismes (membres etmembres

du CQAM) a été concue pdrdo ®qui pe d e collammatiore avechle CQAM. Une liste

« prioritaire» a été créée ainsi que deux listes complémentaires. Le§ sapistes sont de la région

de Montréal, de méme que cif®) organismes. Quati@) organismes sont de la région de Québec.

L6objectif de | a recherche ici n e ewpragoadeymleass | O «

expériences etreprésemtat ns do6i ndi vi dus et organismes direc

10



aux arts cinématographique®t numeériques. Dans un tel cadites criteres de constitution de

| 6®chantillon sont “particuli rement i mportants

Deux questionna@s ont été conus, un pour les artistes et un pour les organisetés CA du CQAM
(voir 16 A n n).eLesequestionnaires sont divisés en cing sections, certaines formulations différenciant

légérementelui utilisé auprés des organisméss sections sofgs suivantes

I Parcours et profil

1 Questions générales concernant les arts meédiatiques
1 Formation

| Création/production

I Diffusion, fréquentation et publics

Conseil québécois des arts médiatiques

-

Chaque entr et i e récoaeatterdive tvisaht dimdr leseélémeantpartiments (extraits,
synthesg selon les thématiques abordées dans le questionnaire.atnalgse « verticale» a été
effectuée, entretien par entretien, seidié u n e  atrarssVersaee comparant les entretiens entre

eux.

Trois chapitres structurent ce rapport. Le premier présente un portrait statistique général des arts
meédiatiques au Québec. Les desxui vant s abordent de fa-on qual
analysées, a savoir lediates ainsi que les organismedeest ons e i | d 0 duldQQAM.Unet r at i
conclusion compl te | 6ensembl e, Sy ntebh @istds Mda n t

recherche futures.

2pour des exemples de recherches récentes de nature qualitative en culture, voir notammeezitaPqREI2) ; Poirieret
al. (2015) ; Roberget al.(2016. Voir également Small (2009).
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Ce chapitreprésente et analyseslelonnées statistiques disponibles concernant les arts médiatiques au
Québec.Trois sections sont développéeke financementles prix accordés aux arts médiatiqa@ssi
gue | es centres dobartistes

14



Financement

Nous pr®sentons dans cette section | es donn®es
des communications du Québ@915. Sont ensuite présentées les subventions attribuées au secteur
desarts médiatiques par le Conseil des arts de Mon(&dl5) le Conseil desrts et des lettres du
Québec(2015) et le Conseil des arts du Cana@®15) Les tableaux ont été corg@a partirde
renseignementgrovenantdes listes des boursesdss subvemdns accordéest des rapports annuels

fournis par ces organismes sur leurs sites Web resgectif

Observatoire de la culture et des communicationdu Québec

L6Observatoire de | a cul t u(O€CQgatpoudmissionadprodure eti c at
diffuser des statistiquegortant sur les activités de la culture et des communications au Québec
(OCCQ,2014)sS6i | & om® aloimb® portadtdir@mnewati€tésde sujets concernknmilieu

de la culture (performance financiere dertaines industries culturelles, consommation de produits
culturel s, conditions de pratigue des artistes
arts médiatigued. 6 Obser vatoire est cepen,dadt | ded®doranii t a
«Par arts médtai qu e s, on ent endexpression, & @@attére expérin@ritaldeur e s
recher che, uutiisatp hi gqduvanti nl®ma |, depregstrementvaudio®au, du d e
multimédia» (OCCQ, 2013)Des statistiquesontainsi disponibles concernales dépenses culturelles

de | 6admiubligeetquébdcoisem pnati re dobéart sl). Re@ésenwmnti qu e
initialement une part infime du budget culturel du gouvernement du Québec, les dépenses en arts
meédiatiqguesont augmenté en 20630 0 4 passanoil0# apluswe trots milliénd Ge
dollars. Par la suite, les dépenses en arts médiatiques ont connu une autre hauss@Gy 206ar

ensuite demeurer relativement stahles L6 augment at i ©®@ a@dwx badget mAd ic 2
effectuée au méme rythme que celle des dépenses culturelles.

2Ce portrait ne Vvise pas n®cessairement |l 6exhaustivit®
notamment intéressant de compléter I'étude par un examen des montants investis par les paliers de gouvernement au seir
déorgand&®e®nements culturels qui ne sont pas sp®cifique
approcher (festival s, Quartier des spectacl es, etc. ). L
sujet ; il faudrait vraisetilablement contacter spécifiquement chaque organisme/événement.

* Les donnéesoncernantles dépenses publiques provinciales pour les arts médiatiques ne faisaient pas l'objet d'une
catégorie distincte avant 20@D02. Toutefois, les deux premiéres anrdesistence des données pour les arts médiatiques
(2001-2002 et 20022003) présentent le portrait d'une activité minimale suivi d'une activité tres fordemeurestable par

la suite (dés 2063004). Une telle variation d'échelle de financement, ddréode 20 fois, en un an (entre 2€0003 et

20032004) est vraisemblablement due a une modification du systéme interne de classification des domaines culturels qui
demande davantage de précisions.

15



Figure 1 Evolution des d®penses de | 6administratd.i
arts meédiatiques, 20092012 (Dollars courants)
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Source Observatoire de la culture et des communications du Quéttgr//www.stat.gouv.qc.ca/docs
hmi/statistiques/culture/depensasturelles/index.htmjPageWeb consulté en février 201h

Le tableaul etla figure 2 présentent les dépenses consacrées aux arts médiatigioestem des
dépenses totales en culture etemparaison avec trois autres secteurs (théatre, danse et arts visuels).
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Tableaul D®penses de | pudiguenquébécsisecandacréesnaux arts matiques,
2001-2014($)°

Montant Montant Pourcentagepar discipline par Depenses totales
Année (Dollars (Dollars rapport aux dépenses totales en e?g;:;‘:;e

courants) | constantg® culture (%) courants)’

Mé(ﬁ;iisques Théatre Danse Arts Visuels

200102 | 369 600 353514 0,05 4,84 | 1,78 2,99 697535 200
200203 | 210200 196 960 0,03 500 | 1,59 2,55 728608 400
200304 | 3355800 | 3078803 0,45 484 | 1,73 2,54 747960 000
200405 | 3767 400 | 3385 758 0,50 505 | 1,58 2,20 746 686 700
200506 | 3987 800 | 3524 865 0,50 4,86 | 1,60 2,10 793 969 800
200607 | 4856 600 | 4 193 153 0,59 512 | 1,70 2,05 828 812 400
200708 | 5811400 | 4 959 950 0,63 480 | 1,59 1,89 927 614 100
200809 | 6089 600 | 5129480 0,63 4,37 | 1,50 1,43 968 360 300
200910 | 5964 000 | 4908 245 0,59 4,10 | 1,65 1,39 1 007 588 600
201011 | 6420700 | 5165 405 0,64 3,86 | 1,53 1,29 1 004 984 800
201112 | 6654 800 | 5309 564 0,64 3,84 | 1,59 1,24 1037 214 200
201213 | 6893900 | 5365033 0,70 3,70 | 2,07 1,43 989 049 500
201314 | 7902 600 | 6 022 825 0,79 4,38 | 2,09 1,39 995 203 800

Source Observatoire de la culture et desmmunications du Quéhettp://www.stat.gouv.qc.ca/docs

hmi/statistigues/culture/depensadturelles/index.htmlPageWeb consulté en février 201h

® Avant 20002001, les données concernant les arts migdiag ne sont pas disponibles.
partir de | a

Ces

mont ant s

ont

®t ®

cal cul ®s

(http://www.banqueducanada.ca/taux/renseigneremtyplementaires/feuiltde-calcutdelinflation/ [Page Web consultée

en avril 20161]) . Pour ce tableau et pour | es suivants, I
f i n a n cale surdeuxsadr®es civiles, il a été choisi de prendre la deuxiéme année civile aux fins du calcul. Ainsi, pour

| 6ann®e f i-8082 ke imontast er2ddl@rs constants a été calculé de la facon suivaB&9600% en 2002

co(terait 353%14% en 200 ». Ces montants sont présentés a titre indicatif seulement.

"Les montants indiqués ici dépassent le budget annuel du ministére de la Culture et des Communications, qui était par
exemple de 69329050 $ en 2012012 (Gouvernement du Québec, 2012)sklurs ministéres et organismes ont déclaré
avoir effectu® des d®penses dans | 6un ou | dautre des di
communi cations. Cependant, pour des r ailslistede ced eninistéoen éti d e n
organismes et les montants dépensés par chacun.
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Figure 2 Evolution comparative d e s d®penses de | 6admi ni str at
consacrées aux arts, 2002014 @6 en dollars courants)
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Source Observatoire de la culture et des communications du Quditkr//www.stat.gouv.qc.ca/docs
hmi/statistiques/culture/depensasturelles/index.htmjPageWeb consulté en février 201h

L 6 Ob s e r v aculture retede abramuhications fournit égalemetds données ventilées selon la
région administrative. Cela permet notamment de constater 66300 $ ont été dépensés a
Montréal en 2012012, ce qui représente 74,6 % des dépenses du gouvernement éa Qarble
domaine des arts médiatiques. La méme année, la région de la Qagtitaale a recu 75900 $, soit
11,4 % des fonds. Leactivités du seteur des arts médiatiques sont ddadement concentréea

Montréal.

Des informations sont aussccesibles concernaites revenus et | es d®pense
arts médiatiqued.e Tableau Zrésente les revenus desiet r es dbéar t i sselersleuau f i

provenance
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Tableau2 Revenusdex ent r e s e artls médiatguessaitenus par le Conseil des arts et des lettres du Québhgrovenance des
revenus 19942013($ et %)
Année Nombre Bevenus Aide publigue Aide publique Aide_p!.lbli_qL)e Aid_e publique (autres Aide privée Total
decentres| d 6 e x pl o] (gouv. Québec)| (gouv.Canada) | (municipalités) | partenaires gouvernementaux

199495 9 696625 (37,15 | 509183 (27,1) | 547326 (29,1) 59360 (3,2) 48476 (2,6) 16876 (0,9) 1877 846
199596 11 756887 (28,1) | 784167 (29,1) | 953443(35,4) 121798 (4,5) 52615 (2,0) 22330 (0,8) | 2691240
199697 12 635829 (31,2) | 725318 (35,6) | 444246 (21,8) | 158765 (7,8) 55798 (2,7) 19761(1,0) 2 039 717
199798 12 1 995265 (54,6)| 706291 (19,3) | 638532 (17,5) | 152547 (4,2) 57859 (1,6) 103935(2,8) | 3654429
199899 14 831937 (13,3) | 3141930 (50,3)| 1076459 (17,2) | 653281 (10,5) 275283 (4,4) 271866 (4,3) 6 250 756
199900 14 933313 (27,0) | 1120843 (32,4)| 935678 (27,0) 263276 (7,6) 165868 (4,8) 42107 (1,2) 3461 085
200001 15 1875614 (36,8)| 1525109 (29,9)| 1175904 (23,0) | 252674 (5,0) 130929 (2,6) 141540 (2,8) | 5101770
200102 15 2822922 (42,1)| 1968581 (29,4)| 1572679 (23,5) | 194033 (2,9) 0 (0,0) 143215 (2,1) | 6701430
200203 15 2 058278 (33,8)| 2 079240 (34,2)| 1691283 (27,8) | 186850 (3,1) -895 (0,0) 72471 (1,2) | 6087 227
200304 18 2 411965 (33,3)| 1988442 (27,4)| 2265753 (31,2) | 394355 (5,4) 0 (0,0) 192700 (2,7) | 7253215
200405 16 1879006 (29,6)| 2 146664 (33,8)| 1990368 (31,4) | 251848 (4,0) 0 74544 (1,2) 6 342 430
200506 19 2 419146 (28,5)| 2 533547 (29,8)| 2 236182 (26,3) | 339306 (4,0) 3506 (0,0) 967 182 (11,4) | 8 498 869
200607 18 3 096146 (33,6)| 2 388212 (25,9)| 2691497 (29,2) | 304169 (3,3) 15239 (0,2) 729377 (7,9) 9224 640
200708 18 2593273 (30,9)| 2 356864 (28,1)| 2938198 (35,0) | 261986 (3,1) 4976 (0,1) 243443 (2,9) | 8398740
200809 21 2 769441 (27,0)| 2 810519 (27,4)| 3347094 (32,6) | 357359 (3,5) 3690 (0,0) 964096 (9,4) | 10252 199
200910 22 2861020 (27,6)| 3323650 (32,0)| 3130907 (30,2) | 501108 (4,8) 8763 (0,1) 556708 (5,4) | 10382 156
201011 22 2 065617 (20,1)| 3 446381 (33,6)| 3042821 (29,7) | 671189 (6,5) 327583 (3,2) 707843 (6,9) | 10261434
201112 24 3191215 (26,5)| 4 409919 (36,7)| 2822241(23,5) | 826285 (6,9) 21592 (0,2) 755114 (6,3) | 12 026 366
201213 24 3904920 (28,7)| 5091654 (37,4)| 2 843155 (20,9) | 945421 (7,1) 47358 (0,3) 795976 (5,8) | 13628 484

Source Observatoire de la culture et des communications du Quiéthed/www.stat.gouv.gc.ca/dodsni/statistiques/culture/depensadturelles/index.html
[Page Web consultée en février 2015].

8Le

doédxp tation

nombr e

entre

parenth ses

i ndi que

prés. Il est donc possible que le total soit Iégeremedeasus ou edeca de 100 %.
Loaide pri
Culture, quiviseagt i mul er |
déoeffectuer

v ®e

des rec

augment e

s H6antCied lal epnmoeurrtr ai t p sroteixmpl dggueo®0pPar | a cr ®ation,
6engagement des dos ddlzaltue etgesicomanicadien@Cslturd Masricies, 2804.3). 8l gan\denddaié s
herches plus approfondies aupr s des centres dobdartistes.

|l e pourcentage
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g Uskes powe petteGasnéen Aimsi, léseevemus n t
p 49205 (696625%) nepRésent&n® I¥ 4 des revenus totaux de cette arBiée846 $). Les pourcentages ont été arrondis a la premiére décimale
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Les conseils des arts

Les conseils des arts exercentrde important financantaussi bierles organismes que les artistes en

arts meédiatiques.
Conseil des arts de Montréal (CAM)

Les subventions du Conseil des arts de Mont(€#AM) sont majoritairement ecordées aux
organismes etropeutobserveuner ® cur r en c e d agfirancénted tEn effét,lsur tes 1@ n  d
organismes financés par le Conseil des arts de More@ne@013, neuf ont été appuyés par celui

chaque annéelepuis 2004

Le Tableau Jrésente les montants accordés par le CAM aux arts médiatiques et numéticpigsie
repr ®sente ce montant par rapport ) | 6ensembl
auparavant intitulée Arts médiatiques a été renommée Arts numériques>. Par le fait méme, les
subventions qui touchaient au domaine de la vidéo ont été transférées a la ecat€goema,

laquelle est devenue &inéma/Ndéo». Dans le tableauseules les données des catégoridgts«

médiatiques> (2031-2008) & « Arts numériqes» (20092013) sont compilées.

19 Ces organismes solgs suivants : Agence Topo, Conseil québécois des arts médiatiques QMEI&Era, Groupe
Molior, Mutek, Oboro, Perte de signal, Société des arts technologiques et Studio XX. Les données pour les années
précédant 2004 ne sont pas disponibles sur le site Web du CAM.
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Tableau3  Subventions accordées par le Gweil des arts de Montréalau secteur des arts
médiatiques et numériques20042014(3)

Montant Montant Part accordéepar discipline par | Total des subventions
Année| (Dollars (Dollars rapport “ | 6e|accordées parle CAM
courants) constants) subventions du CAM (%) (Dollars courants)
Méfi.’;tt?ques Théatre | Danse | Arts Visuels

2004 250 000 229 364 3 30,2 | 15,8| 16,2 8 248350

2005 325475 292 504 3,8 30,5 | 15,2| 151 8 635 685

2006 250 400 221 331 2,9 28,7 | 16,9 15,7 8 615 378

2007 240 000 207 214 2,8 29,6 | 15,6 | 15,5 8 649 277

2008 296 628 253 167 3,2 28,1 | 16,2 14,8 9130 157

2009 294 241 247 849 3,1 28,2 | 15,8 14,9 9 362985

2010 329 635 271 282 3,4 27,5 | 15,6 14,4 9 646 296

2011 270 211 217 382 2,6 26,7 | 15,6 14 10 319 168

2012 339 481 270 856 3,2 26,6 16 13,7 10777 074

2013 339174 267 303 3 26,4 | 15,6 | 13,5 11201 120

2014 321 410 244 957 2,8 26,6 | 15,8 13,7 11 437 283

Source Conseil des s de Montréal Rapports annueshttp://www.artsmontreal.org/fr/conseil/publications
[PageWeb consulté en févriel2015].

On peut remarquer que les subventions accordées aux arts quediat numériques sont demeurées
plutdt stables, représentanhaque annég@lus ou moins 3 % des subventions totales accordées par le
CAM.

1

A titre complémentaireles données concernaleis catégories €inéma»' et «Cinéma/Vidéo»

(20092013) sont présentées dans le tablauvant

ML dann®e 2u0rOe4 dfdaeixtc efpitgi on. Les cAadn@Bdiaiquéses«Cidémadidée. sont al
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Tableau4  Subventions accordées par le Gweil des arts de Montréalpour les catégories
« Cinéma» (20042008) et «Cinéma/Vidéo», 20042013 ($et %)

Part accordée pour les Total des
Montant Montant catégories «Cinéma» et subventions
Année (Dollars (Dollars « Cinéma/Vidéo» par rapport | accordées par le
courants) constants) " 1l 6ensembl e (¢ CAM
du CAM (%) (Dollars courants)
2004 316 495 290 370 3.8 8 248 350
2005 361 330 324 726 4,2 8 635 685
2006 361 100 319 180 4,2 8 615 378
2007 353 000 304 777 4,1 8 649 277
2008 369 828 315 643 4,1 9130 157
2009 411 256 346 415 4.4 9 362 985
2010 468 720 385 746 4.9 9 646 296
2011 543 075 436899 5,2 10 319 168
2012 536 582 428 114 5,0 10777 074
2013 593 310 467 588 5,3 11 201 120

Source Conseil des s de Montréal Rapports annue)shttp://www.artsmontreal.org/fr/conseil/publications
[PageWeb consulté en février 201p

Onpeutconstater que | a part des subventions adu CA
partir de 2009 et de 201Qa figure3 per met d e wvelutisnuda finarcemenen! dollars

courantsaccordé aux arts médiatiqueau cinéma eta la vidéo. La figure 4 permet @i | | ust r «
| 6attri bution des subventions accord®es selon |
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Figure 3 Evolution des subventions accordées par le Conseil des arts de Montréal, selen |
secteur, 20042013(Dollars courants)
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Source Conseil des s de Montréal Rapports annueshttp://www.artsmontreal.org/fr/conseil/publications
[PageWeb consulté en février 201p

Figure 4 Evolution comparative des pourcentages des subventions accordées par le Conseil
des arts de Montréal, selon laliscipline, 20042013 (Dollars courants)*?
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Source Conseil des arts de Montré&®apports annuelshttp://www.artsmontreal.org/fr/conseil/publications
[Page Web consultée en février 2015].
Conseildes arts et des lettres du Québec (CALQ)

12En 2009, la catégorie Arts médiatiques du CAM devient érts numériques.
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Le Conseil des arts et destres du Québesoutient a la fois les organismes et les artistes. Ces deux

volets du financement accordé par le CALQ sont ptésatans le Tableau 5

Tableau5  Subventions accordées par le Conseil des arts et des lettres @uébecau secteur
des arts médiatiques20032014 ($)
Soutien aux | Soutien aux Total des subventions
. . Total Total
4 organismes artistes programmeset bourses
Année (Dollars (Dollars .
(Dollars (Dollars accordés par le CALQ
courants) constants) 13
courants) courants) (Dollars courants)

200304 1387134 1830 899 3218 033 2936 072 66 807 309
200405 1499 973 2 020 167 3520 140 3148734 68 197 783
200506 1 501 965 2418 042 3 920 007 3426 429 66 836 831
200607 2129700 2 306 729 4 436 499 3794 791 77770032
200708 2 180993 3001 038 5182 031 4287 034 83461 673
200809 2268 213 2712 597 4980 810 4 160 083 87 295 212
200910 2704 269 2 762 551 5 466820 4 483 916 91 782 249
201011 2 689 939 3011 256 5701 195 4551 454 85 053 202
201212 2 854 068 3167 068 6 021 189 4747 571 85 386 362
201213 2 809 807 2 951 829 5761 636 4483 873 85 650 896
201314 3 097 207 2924 245 6 021 452 4 589 142 85 308 820

Source Conseil des arts et des lettres du QuéBRapports annueshttp://www.calg.gouv.gc.ca/actualites
publications/rappoféinnuelde-gestion/[Page Web consultée en février 2015].

De 20032004 & 20072008, les arts médiatiques sont inclus dans la catégobieckitecture, arts
médiatiques, arts siue |l s et »n@k isorcasdgonkoMts médiatigues> permettantde
connaitre le subventions attribuées spécifiquement a cette discipline. DeZ20@8a 20112012, les
arts médiatiques disposent de leur propre catégorie. Puis, er2@D32celleci est mise de cotau
profit de deux nouvelles catégories, a sawiirts numériques et «Cinéma et vidéo. Le CALQ
(2014) definit la catégorie Arts numérgues» de la fagcon suivante«Les arts numériques se
d®f i ni

Tuvres

ssent comme un ensemble dbéexplorations ¢

ut i lement Iast teckmologiescnurpéadues pour la création et la diffusion. lls

int grent |l es pratiqgues bas®es sur | dutilisati

13 plusieurs programmes de subvention (mécénat, ententes régionales;résitiersces), représentant 10 % a 1219
budget de I 6institution, ne sont pas d®limit®s par
14| es données pour les années précédant-2008 ne sont pas disponibles sur le site Web du CALQ.
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gudell es soient informatiqgues, ®dué&Veletammpregnerdg s ,
égalene nt | 0 alratatégouied«i Cinéma et vidéo » estsbn cbté ainsi définfE€ALQ, 2014):

«Le domaine du cin®ma et l a vid®o comprend | es
nature exp®r i atemvdéol reevaattdu dodaina det la prdduction indépendante. La
production indépendante en cinéma et vidéo-soust e n d  g-aueeurlddit avoitt le psein eontréle

sur | e contenu et | a r®alisation deproductioneidevr e
di ffusi on. [ é] Cette pratique sbéinscrithédes par
industries culturelles»

Nous avons fusionné les montants associés a ces deux nouvelles catégories, et ce afin de mieux
présenterlacdani nui t ® dans | 6attribution des f onAds. Lo
meédiatiques> explique que la part des subventions accordées par le CALQ a cette catégorie soit

substantiellement plus grande que la part accordée par le CAM.

Ce tdbleaupermeten outredeconstatequ 6 annuel | ement , environ | a mo
aux arts m®diatiques sert au soutien direct a
moitié est versée aux organisations du milen.dix ans)e secteur des arts numériques a connu une
augmentation de financement de prédrdes 3) millions de dollars, cej représente une hausse de
87 % (figure 5).Le trait rouge dans la figure or r espond au taux doinf |
a f i

<

pourcentage sur | 6®chelle ™ Il a droite de |
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Figure 5 Evolution du financement (bourses et subventions) accordé par le CALQ aux arts
meédiatiques, 20032014 (Dollars courants et %)
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Source : Conseil des arts et des lettres du Quédbeuports annuelshttp://www.calg.gouv.qc.ca/actualites
publications/rapporénnuelde-gestion[Page Web consultée en février 2015]

Le tableau 6 et la figuré

financemenbctroyéadd 6 aut r e s

per met t ede 2003da62@14jasbpbints de comparaison avec le

di sciiplines par | e CALQ
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Tableau6 Evolution du financement (bourses et subventions) accordé par le Conseil des arts et des
lettres du Québec a quatre disciplines artistiques, 206814(% et Dollars courants)

Part Part Part Part accordée I .
, accordée | accordée | accordéeaux aux arts Total des subvgnnonaat
Année A N . s boursesaccordées par le
au théatre | a la danse| arts visuels meédiatiques CALQ (Dollars courants)
(%) (%) (%) (%)
200304 316 13,7 118 48 66 807 309
200405 316 131 113 52 68 197 783
200506 312 134 112 59 66 836 831
200607 318 131 108 6,3 70 967 782
200708 30 13,7 115 6.9 74 786 883
200809 30 14 112 6,7 74 932 320
200910 302 145 105 6,9 79 694 358
201011 308 156 115 75 75 768 452
201112 305 15,7 114 7,7 77 766 177
201213 297 16,7 118 73 78 583 415
201314 299 16 118 75 80 152 313

Source : Conseil des arts et des lettres du Quédkagmports annuelshttp://www.calg.gouv.gc.ca/actualites
publications/rappoféinnuelde-gestion[Page Web consultée en février 2015]

Figure 6 Evolution du financement (bourses et subventions) accordé par le Conseil des arts et
des lettres duQuébec a quatre disciplines artistiques, 2002014 (Dollars courants)
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Source : Conseil des arts et des lettres du Qudbtmuports annuelshttp://www.calg.gouv.qc.ca/actualites
publications/rappoféinnuelde-gestion[Page Web consultée en février 2015]

27


http://www.calq.gouv.qc.ca/actualites-publications/rapport-annuel-de-gestion/
http://www.calq.gouv.qc.ca/actualites-publications/rapport-annuel-de-gestion/
http://www.calq.gouv.qc.ca/actualites-publications/rapport-annuel-de-gestion/
http://www.calq.gouv.qc.ca/actualites-publications/rapport-annuel-de-gestion/

Le Tableau #t la Figure présentatl e nombr e d 6 atdetnonmdbre desbousses wdtreyées s

par | 6organi s me.

Tableau7  Artistes soutenus etbourses octroyées dans le domaine des arts médiatiques le
Conseil des arts et des lettres du Québe20032014 ()

Année Artistes soutenus Bourses octroyees
200304 146 157
200405 147 153
200506 164 172
200607 170 184
200708 191 202
200809 206 216
200910 204 214
201011 210 231
201112 207 224

2012137 181 190
201314 187 202

Source : Conseil des arts et des lettres du Quédbteuports annuelshttp://www.calg.gouv.qgc.ca/actualites
publications/rappoféinnuelde-gestion[Page Web consultée en février 2015]

15 La catégorie Arts médiatiques est mise de coté en 202013 par le CALQ au profit de deux nouvelles catégories,
soit «Arts numériques et «Cinéma et vidée.Dans ce tabl eau, il a ®t ® choi si do
nouvelles catégories afin de mieux présenteolad i nui t ® dans | dattribution des boul
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Figure 7 Artistes soutenus ebourses octroyées dans le domaine des arts médiatiques par le
Conseil des arts et des lettres du Québe20032014 (N)
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Source : Conseil des arts et des lettres du Quédkagmports annuelshttp://www.calg.gouv.gc.ca/actualites

publications/rappofannuelde-gestion[Page Web consultée en février 2015]

En ce quiconcerne les artistes soutenles, personnesn arts médiatiques ayant recu une bourse du

CALQ ont été dénombes, quel que soit le type de bourse equ le montant deedle-c i

artistear e-u plus doéune bourse au

coursddune ann®gyobuinl nmPrmei verti ste re-oi

vV e

Lor squ:

C 0 U r sunedseule fosBAum® me

) par

importante et une bourse de déplacement plus modesteombre de bourses octroyéesnprendde

son coOtél

6sembl

e

des

bour ses.

doar't

stes

ayant

re-

u

pl us

LO®c airets (snbopardpsl eBsq ueen t

dComme en pbut le cosskteracalui ¢ o u

ci estplut6t faible,la tres vastenajorité des artistesnerecevgnt 6 une bour se

Conseil des arts du Canada (CAC)

par an

La catégorie <Arts médiatiques utilisée par le Conseil des arts du Canada regroupe a la fois les arts

numeériques, le cinéma et la vidéolLe Tableau r ®s ente | 6 ®vol uti o

n du f

n

16 «[L]e Service des arts médiatiques offre une aide financiére aux artistes professionnels, aux groupes, aux collectifs et

aux orgamsmes canadiens qui utilisent le cinéma, la vidéo, les nouves®xd i as et
artistique ou qui contribuent mi eux |
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CAC aux arts médiatiques au Québec depuis 20@0*’, en nombres absolus et en padu

financement total.

Tableau8  Subventions accordées par leConseil des arts du Canadaau secteur des arts
médiatiques au Québec20062014 ($et %)
SOUIE Soutien aux Zarl'[; ?rfggirgt?euaeix el el
aux ordanismes Total Total ar ra or?a subventions
Année artistes g (Dollars (Dollars parrapp accordées par le
(Dollars | 6ensemb .
(Dollars courants) | constants) b . d CAC au Québec
courants) FOEIE, subventions du (Dollars courants)
CAC (%)
200001 | 1610300 1 808250 3418550 | 3393981 10,7 32 080 892
200102 | 1982050| 2190700 | 4172750 | 3991 146 11,0 37 879513
200203 | 2 036600 2263800 | 4300400 | 4029541 10,6 40 515 696
200304 | 2235500| 2422600 | 4658100 | 4273607 11,9 39 004 464
200405 | 1910250 | 2323950 | 4234200 | 3805270 10,9 38 758 187
200506 | 1857500 | 2317370 | 4174870 | 3690218 11,1 37 751 013
200607 | 2539 750 2413864 | 4953614 | 4276914 111 44 522 063
200708 | 2313300| 2869200 | 5182500 | 4423192 10,8 47 820 618
200809 | 2563500 | 2567030 | 5130530 | 4321622 11,2 45 692 986
200910 | 2251619| 2655850 | 4907469 | 4038742 10,6 46 256 455
201011 | 2191750| 2367980 | 4559730 | 3668 268 10,2 44 601 290
201112 | 2447890 | 3521738 | 5969628 | 4762896 12,6 47217 778
201213 | 1957950 | 2754409 | 4712359 | 3713815 10,5 44 900 000
201314 | 1998600 | 2714914 | 4713514 | 3661018 10,3 45 700000

Source: Conseil des arts du CanadRapports annuelshttp://conseildesarts.ca/conseil/informatisun--
organisme/rappoinnuel[Page Web consultée en féwrz015].

Onpeutconstateu dapr s
- 2008, 2008 2009 et 2011 2012, le secteur des arts médiatiques a recu en-220P3et en 2013
2014d e s

total des subventions accordées par le CAC au Quétges disciplines confondus, a augmenté, la

a Yinaricement ae plaswe aiff) millions de dollars en 2007

subventions ®qui val en-2@4. Conseguenimerd, puisque @i |

part accordée asecteur des arts médiatiquelegerement dninué.La Fgure 8i | | ustre | 8 ®v C

total des subventions accordées par le CAC aux arts médiatiques.

Les données pour les années précédant-2000 ne sont pas gisnibles sur le site Web du CAC.
18| e soutien aux organismes a connu durant cette année une augmentation significative.
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Figure 8 Financement du Conseil des arts du Canadaux arts médiatiques au Québec2000
2014(Dollars courants)
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Source Conseil des arts du CanadRapports annuelshttp://conseildesarts.ca/conseil/informatisun- -
organisme/rapponnuel[Page Web consultée en février 2D15

Letraitr ouge correspond a,alireeanu xp odubricrefnitaatgieo ns uarn nl ubetl c

figure.
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Prix accordés

Outre les subventions, lesnseils des arts remettates prix aux artistes et aux organismes danssleur
domaine respecti§ ou en fonction de critéres propres a un prix domné. s éagit de pri X
trois conseils, ainsi que de prix offerts par la Ville de MéaitrLe portraiprésentéci ne se veupas
exhaustif ;@ ef f et , des artistes et organismes en al
sources, notamment des prix doéinstitutionis | i ®e
internationaux pour deartistes et orgasmes ayant eu un rayonnementdala des frontieres du

Québec.

Depuis 1985, le Grand Prix du Conseil des arts de Montréainpgmatse chaque annéa organisme
artistigue montréalais po ses réalisations L 6 o r g a iendaren@btient @ bqurske 25000 $,
ainsi qgudune 1T uvr e tisteGantréalais. Demiuenfidabistes regoantrun @ix
de reconnaissangec compagn® do000B8.Chesitr sen d20 G aspacié aux o r ¢
arts médiatiquea pour la premiere fois rempomi@ prix de reconnaissanden 2009 e Grand Prix a

été remis« pour faire de Montréal la capitale neadhéricaine dearts numeériques (CAM, 2014a)

En 2013, le CAM a créé les boursk=munes mécénes pour les aites fonds associés a ces bourses
proviennent de dns privés de personnégés de 40 ans et moins, majoritairement éssdu milieu
desafaires montr ®al ai s. E | | e ergasisinasdetdes kedisdiplinasy x a |
| 6accemi s ®sant | 6i nnov adévep mtananrent ipde tbiais) dek 6 & ragel | cai
nouvelles technologies (CAM, 2014b). Les artistes qui ont des pratiques associées aux arts numeérigues

et médiatiques sont donc bipasitionnés.

Dans laméme lignéeparmi les programmes de subventions du C@bht les montants sont intégrés

aux tableaux présentés plus Hagertains sonadaptés aux réalités du monde des arts numériques et
m®di at i g uasd proGraneme fissoca@ix pratigues émergentes, quseutient les approches
artistigues nouvelles, technologiques, surprenantes, hybrides ou méme jamaigGAbs 2014c).
Ouvert a totes les disciplines, il concermggalementles projets ponctuels qui expérimentent avec les
nouvelles technologies (projection multimédia, art en réseau, art audio, installations immersives,

environnements virtuel s, di spositifs bas®s sur
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Le programme Atelier/Studio SagnayMontréal offre de son cétles bourses de séjeproduction en

arts numeériques et nouveaux médias a un artiste de Montréal qui participe a une résidence dans la ville
de Saguenay et a un artiste de Saguenay qui vient créer a Montréal. Ce programme est une
collaboration entre le Gwmeil des arts de Montréal, le Conseil des arts de Saguenay et le Conseil des

arts et des lettres du Québec.

Outre le Conseil des & de Montréal, laVille de Montréal soutient deprix artistiques liés a
différentes thématiques. Des artistes en arts médiatiques peuvent notamment étre éligibles au Prix
Acc s Culture, au Prix de | 6Action culturelle
Louis-Comtois (art contempoirg et au Pix PierreAyot (arts visuels). Plusieurs artistes ont remporté

ces prix.

Le CALQ offre des «prix a la création artistique dans un secteur omaine particulier™. Pour le

secteur Arts numériges, cinéma et vidées, lesprix remis depis 2001 ont été le Rrix du CALQ-

Mei |l l eure Tuvre doé arddcerné dansdléd eadrp @Reridemneustda tinéman
québécoisainsiquele ®r i x de | 6®cr i tur e c»ides@ndaux scgnarstpshet q u e
remis en collaboration avdca S ODEC. Le cin®ma est donc er econ

spécifiqguement aux artistassociésauxartsmeédiatiques

Le Conseilremet égalementles «Prix a la création artistigue en lien avec une organisation
municipale». Le «Prix du Conseil d la culture de Ville de Lava , accompagn® dbun
1000 $ a été décerné austeux ans de 2002 a 2008. A Trftavieres, la Gala des r@nds Prix
Culturels a eu lieghaque année de 1999 a 2010.

Le CALQ soutient aussi lesRrix du CALQ en région (chagueannég, qui sont dédiés a un artiste

dans chacune des régiomsiites disciplines confondus. Les autres prix régionaux du CALQ ont été
attri bu®s ° des artistes issus doautres disci
possible que certains artistes ayant été décrits comme artistes en arts visuels ou en cinéma et vidéc

aient une d®marche qui pui sse aussi sbinscrire

19 Les renseignements contenus dans les paragraphes qui suivent proviennent des rapports annuels de gestion du CALQ.
Voir https://www.calg.gouv.qc.ca/actualitgriblications/rapporannuelde-gestion[Page Web consultée en février 2015].
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Afin de soutenir les artistes encore actifs ayant un minimum deri&eamle pratiquet o n tappdrt@
leur discipline a encouradé renowellementartistique, le CALQoffre certaines bourses de carriere.
Des 15 burses attribuéegepuis la création du programme @ssirses de carrieren 19981999, trois

ont été accordss a @s artistes en arts mediatiques

Du c6té du Conseil des arts du Canads, 4Prix du Gouverneur général en arts visuels et en arts
médiatiques> sont remis annuellemerd des artistes,bénévols, professionned, philanthrops,
critiques, etc Chacun des prix est associ@&uae bourse de 2500 $(CAC, 2014b)

Les Prix Vicbr-Martyn-Lynch-Staunton, de 1900 $, sont décernés annuellement & des artistes

canadiens a ntarriere dont les réalisations ont @i§éesexceptionnelles. Sept prix soattribués

dans autant deigtiplines, un des prix étadestiné au seetir des arts médiatiques.
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Centres doéartistes

Entre 1994 et 2013, le nombre de centre d 6 aan tarts Smedeaques est passé de 9 &a# le

Tableau 2)Le tableau ®résente s exemples de cesntres ainsi que leur localisation.

Tableau9 Exemplesdecentress 6arti stes en arts m®di ati ques

Centre doartis Lieu
Paraloeil BasSaintLaurent (Rimouski)
Espace F BasSaintLaurent (Matane)
Antitube
AVATAR
La bande vidéo CapitaleNationale (Québec)
La chambre blanche
Spira
Sporobole Estrie (Sherbrooke)
Travelling, les films qui voyagent Mauricie (TroisRiviéres)
Projetto Montérégie

Corporation Wapikoni Mobile

Le Groupe Molior Montréal (Outremont)

Agence Topo

Centre Turbine

Coop Vidéo de Montréal

Groupe intervention vidéo de Montréal
Main Film Montréal (PlateatMont-Royal)
Oboro Goboro
Perte de signal
Studio XX
Vidéographe

Femmes du cinéma, de la télévision et des
nouveaux meédias (FCTNM)

Kinob600

Les films de | 6Autre
Les films du 3 mars

Productions Reéalisations Indépendantes de
Montréal (P.R.1.M.)

Société des arts technologiques

Montréal (Ville-Marie)

Eastern Bloc Montréal (VilleraySaintMichel-ParcExtension)

Centre de production Daimon

Kaz Media Arts Outaouais (Gatineau)

Bande Sonimage SaguenayLac-SaintJean (Saguenay)
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Quant aux revenus totaux de ces centres, ils ont été multipliés par sept. Le financement privé, infime en
19941995, représentait environ 6 % des revenus des cehtbea r t i s t-2053(vair e tabl€al 2
2).

En conclusion, € chapitrevisait a rassembler les donnésatistiquesexistantesportantsur les arts
médiatiquesLe portrait ne pgu qu d°tr e par i ésedepengldnt poseditp ceterEri r e .
certans constats.L e s d®penses de | 6admini stration publ
meédiatiques ont connune progressioimportanteen 20032 0 0 4 presihausses Guabstantielles
durantles années suivanteBlles sont par la suite demeuréetativement stables a partir de 2606

2007.

Alors que le financement accordé aux arts médiatiques parriseCaes arts de Montréat par le
Conseil ds arts du Caada est demeuré&elativement stable au cours des dernieres années, le
financement accordé pke Conseil des arts et des lettres du Québec a augmenté sensiblement.

Le milieu des arts médiatiques a recu son lot de reconnaissances au fil des années, la plus importante
étant sans doute le Grand Prix du Conseil des arts de Montréal attribué ex &tektoadet & Mutek

en 2009. On constate aussi que, dudastcinq(5) derniéres annéekgs artistes du secteur o tirer

leur épingledu jeu dans des concoursdelaVl e de Montr ®al ne sbéadres
artistes en arts médiatiqueSAM, 2014c) Une recherche plus exhaustive secappendant nécessaire

afin de bierrecenseles prix obtenus par les artistes et les organismes en arts médiatiques, argtamm

les prix liés au tourisme ainsi qles récompenses internationales.
On dispse de ites peu de données publiques concerhaat d i f f u sresoetles ghubles 1 u

(fréquentation, etc.gn arts médiatiques. Néaoms,| 6 e x p a n s i o festivdbebiemales, etaa i n s
indique™ qu el point | es arts rmemdl débutdpsiaarees@000. pr i s
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lessept entr et i e n artistas @atlpermi® de fairas @merges qudt@ grands themes
concernant les arts médiatiques au Québec. Nouslabors d o6 abor d dééinitiapudu r el
milieu, détaillons les propos relatifs aux comalis de vie et de créationpus attardons sur la question

de la diffusion des u v ypew enfin compléter avec un panorama de la vision exprimée par les

artistes au sujet du CQAM.
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Définition(s) des arts médiatiques

Des définitions composites

Le t er mmédidtiqus apparait a plusieurs reprises dans les réponses, parfois pour exprimer une
faible couverture médiatique, une méconnaissance de la part du public ou pour questionner la

« cohérence> de la communauté des arts médiatiques.

On peut rep®rer | Dadiatipuaret @um@rgues tees réparaid secialgment

«Quand tout est numeérique, ¢a vaut pas la peine de le specii), «kcC6est probl ®mat i
teme, tous les arts sont médiatiguwe§i6). Ce répondant développe davantagelTout est devenu
numerique, tout est devenu médiatique. Bientbt, ca ne voudra plus rien dire. Par exemple digital,

maintenant, ¢a ne veut plus rien dire. Tout est digital.

Paur i2, les arts numérigues incluent des procédés numeériques qui peuvent récthgddre Jes arts
visuek, le design,la littératureet | ifformatique. Les arts médiatiques sont encore plus larges a ses
yeux, puisque la musique ou la photographie &veatégalementi2 identifie par ailleurs le Quartier

des spectacles commdexmeilleur et le pire exemple puisque les spectateurs peuvent avoir de la

difficulté a identifier les différents contenaslturels

Trois r®pondants wtonpasd sBéaAarr quéi | a wmneunebfarne | s
artistique comme correspondant aarsts médiatiques. i1l souligne que ces derniers devraient étre
davantage consi d®r ®s comme un s uj ¢ethpiquerentrdés me

artistes des arts médiatigues que partagd.

Léaffiliation aux arts m®diatiques nodest pas r
gudune part des cr®ateurs en arts m®di atiquesues,
méme si leur pratique le permettraik La culture que tu trouves sur le Web, les gens qui font des

vidéos, des vlogs, ce sont tous des pratiquants mais ils ne se revendiquent pas nécessairement comm
artistes en arts visuels.ll aj o u trsene phe wilisdr tegetmeAr t s m®di ati ques,

fai s, mai s je nobai jamais wutilis® oc»eld dussinappel
s6identifie pas aux arts m®diatiques, atreceblasi d®

littérature; son affiliation avec | e milieu sbest ef f
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Si la classification du milieu est complexe el | e ndéen demeure pas moins
les sentimentexprimés concernahitd ar t cont empor ai n. Les artistes
partie mis© | & ® ¢ a-ci parcd gue leue dpport est novatewrCa apparait comme quelque chose

de nouveau comme pratique dans un milieu ou les parametrepls®rséveres et dibs. » (i1). i2
considereg u e rt dordeanporain €nobe» les arts numériques, | 6 e x c e p tographie et ée | a

Il a v i d®adimaérésian interactive de certaines créations médiatiques serait péjorative pour le
monde de | 6art rquecomnempgadgeE np lcuatr! tp eq u,&ealon 2: «den n o v a

conseille ™ mes ®tudiants de ne pas dire quoil s

Les arts médiatiques apparaissent commgalent pauvre de la part desdias. Trois répondants
indiquentaqu 6 i | y a une pr®sence dans certaines revue
au sein des médias traditionnels. Pour i4, les grands quotidiens ne sont pas assez curieux et trop
« superficielse . Ce constat s 0app lpondant® aux arts anrgénkral. iSpajoutep a r

guoil existe une disproportiudocalentre | e content

Un double milieu

Les r®ponses des artistes permettent doéidentif
peut organisepar la forme technique d 6 un ¢! t6@ ultsarks nurhéngues3d répordant
qguaffirme sé6°tre autrefois i mpli gqu®cladha entranlesa g e
«membres cinéma et les autres membres. Selon i3, dans lesratkatiques, 4e cinéma prend toute

la place» Pour i1, qui se dit attaché dans sa pratique personnelle a ce terme, cette discipline est

toutefoisasaplacell«e ci n®ma a toujouyxs ®t ® de | dart m®d

Tous revendiquentune position particuliéereau sein des artsctraditionnels», parfois dans la
multidisciplinarité (actifs dans plusieurs disciplines), parfois dans la transdisciplinarité (des pratiques
mobilisant plusieurs desi pl i nes) . Cer t aunmpwfil pariduliere cotnmeldoeli sd 6 a v a
présentecomme un documénar i st e. Pour I 3, | 6amal gamene as s o
« création bureaucratique peu naturelle «C6 e st comme un Frankensteir

t °teé
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On retrouve ainsi chez presque tous les répondamgsdifficulté a se classer dans unatégorie

homogénePar exemple, i5 indique que la définition de son travail dépend souvent des demandes de

financement au sein desquelles il f auihe prgaise. | 6 a
i7 repereune nuance entrerumerique» et «médiatique»: «J 0 a i de |l a difficultd6ca
j 6ai toujours trouv® quobarts visuels et m®di at
gui me semble fer m®, Oetdes i, semancente duela grogrdnensatioh. i t s,

i2 considére que la tendance a une sgigation du milieu se développe«[A]vant, tout ce qui était
numerique était vu come une discipline jeux vidéq cinéma ieractif, installation» Le p u kesti ¢ n
pas toujours apte a bien définir les artistedes gens croient que je suis un desiggeaphique] parce

que je fais du numérigyet non un artiste»

Le Web constitue | e r®f ®r ent pr i narinmériques €ls ar t
utilise des vidéos repérées sur le Web comme principale matiere premiére tout en faisant de la toile son
espace premier de diffusion. i4 pointe une défice entre les personnes qui se définissent comme

« artistes numériques et ceux qui se qualifient commeartistes utilisant des outils numériques3

confesse ne pas avoir de connaissanoaseptuellesapprofondies concernalgs arts médiatiquesil;

y estplutbtrattaché par spratiqguedes arts médiatiques les outils associés

Pour i6, les arts médiatiques sonbus les arts qui font appel a certaines technologika. dimension
technique est alors centrale dans cette définition. Selaetiomniprésence des outils pewoir un

effet négatif. «on est en train de perdre la spécificitétdume arts médiatiques.Pouri4, il y a une
différence entre arts numériquesaes médiatiques«ils focuse nt sur un tr ana@i | | i
programmation [é] ils néont pas | a di mexCetteon al
différence a une répercussion a plusieurs niveaywf]l y a un flou dans les textes, dans les

programmes de subvention et dans le mandat dernseai@anismes:

Un domaine en évolution

Les arts médiatiques apparaissent comme un espace en mouvement, a la fois dans ses relations avec ¢

autres formes artistigues, avec |l a technologie,

41



Les opinionsportant sur la reconnaissance des arts médiatiques au Québec sont complexes. On note,
doune part, gue certaines carri res se d®velop
de diffuson présent au Québetl et i2 soulignent d 6 a y tine &onne aeconnaissance locale
«depuis 2000, coest un avant ag¢l). Cété tecornaissamce ar t
sOexpri me en parctes &depfimancement? cempvéasrr sdelsa adi f f usi on
Selon i2, le milieudé 6art contemporain va graduell ement i
par | a pr®sence doil ugemérlsstesd id cosstatd ens aceentymton, depuisdeis t s
dix derniéres annéed,u nombr e dobarti st es nté aux étantes artisteslits | a

émergents.

La question de | a place de | a critique en arts
dans cette dynamique de reconnaissance. Pour i1, il y a une nécessité de dévelogpscoums«

critigue en arts médiiues». Il serait selon i7 nécessanle voir davantage de critiques, hotamment
dans | es m®di as, afin de mieux int®grer | es
®gal ement que | a cr i tprespueql se sdt 6 agnbestEnsadagé nagammeantl n ¢

par i6 pour qui les articles sont rares et souvent uniquement descriptifs.

Lbaspect technol ogique est capital pour Il a me
| 6utilisation comscrqutee |lckairc @d atcec Mmmlso d irmdres oc i ¢
rapport ° | éart aujourdobéhui d ®lpeg outils tathnologiqueseet o p p
num®r i ques de cr®ation et de di ffusi on sont

paticulierement avancé par il et complété lorsque les artistes détaillent leur formation. i5 indique
cependange wtu 6 DM et gpedarqdétegour étre a jour est continuelled«e st  une c
folle. » i5 note également avoir connsept a huithangements technologiques depuis le début de [sa]

carriere»

Plusieurs questions font apparaitre une dynamique particuliere concernant ce qui releve des industries
culturelles et créatives et la pratique artistique en arts médiatiques. On voit ohiepdes réponses
différentes selon les parcours et pratiques dedesti® se sent a la fois inclagens les industries
culturelles et dans une perspective artistique. Pour i3, cela dépend des: ptfijetg a des films
personnels et des films fappso u r | O»ietncd, pess imparte le budget du film. Pour ce répondant,

le financement ne détermine pas nécessairement la teneur du film.
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Chez i6, il importe de prendre des précautrfisi n de garantir | 6i nd®pend

portéecommerciale «kJ e pense que | e pr i-inncg ®rael n cees td 6dudna s&vue
privé a une pratique artistique qui reste qtommerciale» Les modalités de validation du monde de

|l 6art sont | i ®es, sel on pables pdirs, hea n g ® menn éddoual @n ¢ r

artistique,instrumentalisatin de la contribution monétairep ajoute que &i le secteur privé est prét a

fonctionner selon | es m°mes modalit®s, | oali pas

i 2 estime qudieény mndasbhtdgectdbdb@rde | a technol
d®sinvesti ssement de | 6£tat en culture est d®c]
gestionnaires de la culture apparaissent et se montrent redevables e auioritlieu des affaires.

Pour i6, les considérations éthiques des artistes sont capitales dans le choix ou le rpfesdie e

| 6argent de» ndéi mporte qui

iB3«nbdadh re pas aubohemyed het deondiad tnest guoditiste est
gestionnaire s an s citamtrnonintard RobeaitdLépage een exemPla.tid déplore,
concernant |l e fonctionnement dre visiod ampawn mieste ded e &

| 6 aaussitbtgudon fait de | paurgent, on est exclu un
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Conditions de vie et de création

Formation

La majorté des personnes rencontréesne formation universitaireles arts visuels et le @ma
dominent, suivi ou complétdes sciences sociales et de la musique. La plupart des répondants insiste
sur | a grande pl alabasedteut & donde test autodidagte) ainsi gque sur les
formations alternatives, par exemple en centred 6 ao U i g & e mndn@t®rx [® ®guligne que
dans son cas, cbest une subvention doun cons

connaissances.

Le caractéere iconoclaste» des arts médiatiques transparait dans les discours. i5 qualifie son parcours
comme étant atypique et autodidacté. i 1 note que sa d®marc«hd as oe:

inventé des machines«j 6 ai r ®ussi ~ faire mes f»i |l ms, contr

La formation, pour i2, i7, i3 et il, représente un mélange entre autadigaéormation universitaire.
Dans | e cas doi 2, " un dipl*me en arts visuels
intégrée a la démarche artistique. i3, trés satisfait de satforma commencé la réalisatian
amateur , avVaoni démsi e®. "i 5, r®pondante dont | a

soul i gne (¢ ladié estdeareilleyrapprentissage.

Concernant les besoins actuels en matiere de formation, on peut noter certaines différences. i3 indique
gue legeunes créateurs ont besoin desgpammes universitaire®our il et i4, ces derniers sont tres
associes auneani ver si t ®a uwhdombire a dloe®t a t e déplarée pargili iPourei t
| 6enseignement nodéint gre pas encore suffisamme
peut aujtoutapmendreusur internet (i 1) et quobil ndy a donc |
académique«[llyamoyen [ é] deeséi @8Pbrobi veerait doéun b

formes de mentorat afin doé®changer des comp®t er

i2 estime que le numérique ne doit pas étre envisagé uniqguement pour les aatgjuesdet que
| Buni versit®, pl us guodun espace de sp®cialisa
initiative éditoriale, une capacité a créer des discoussjmdages, a penser, a élabararpoint de vue

individuel sur le monde. i2 considegeu 0 i | ne faut pas penser | dense
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rendement s, du d®veloppement da&d ulnde nmbasismi rsid éiln vie
consid®rant quodi l i mporte que | es uni teemesdet ®s

maind 6T uvr e.

Les pratiques artistiques liées aux arts meédiatiques conférent, pour certains répondants, des
comp®t ences demand®e x[T]p développhds adest conepstencese quit sent tres
convoit®es da@hla®Rd¥iehdpp®r des comp®t encessude co
le terrain, en montant des événementst note que ce parcours est assez typique dans le milieu. i7

utilise ses connaissances dans | denseignement,

Soutiens

En détaillant leurs conditions de vie et de pratique, les répondants ont permis de dresser un panorama
des soutiens accessibles pour |l es artistes en
tendances certains considerentlesr t s m®di ati ques comme ®tant bie

non. Ces constats se complétent de nombreuses nuances, détadfFes.ci

Maj oritairement, |l es r®pondants nbéestiment pas
revendiqueé contréle total sur ses productions tandis que i4 souligne que le financement est une forme

de reconnai ssance dobéune pratique ou dbébun objet

Tous les répondants ont eu des ressources isggesodseils des arts (provincial, fédéral et parfois
municipal) a des étapes différentes de leurs carriéres. Trois personnes présentant un profil davantage
«cinémaé ont acc s 7 des ressources de financeme
Téléfilm Canada. i1 se considéerdéreés chanceux, notant que le dynasme local lié aux bourses est

unigue au monde. i3 affirme que cela permetke gr ande | i bert® de cr ®a
pays.» Pour i7, il est impossible de créer sans le soutien du Conseil des arts et des lettres du Québec ou

du Conseil des &8 du Canada.

La majorité des répondants soutient que ce systeme institutionnel est nécessaire®la moitio i | e
satisfaisanti3 parlede son c6télu « moins pire des systemes i 4 note quodil f a
enveloppes car le milieu est insgimment financé, surtout pour les publications et le commissariat.

Pour i 5, pasesuffisanty pagtisutierement pour les résidences selon i6 le soutien des
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conseils des arts estdéfaillant.» i3 considére que les artistes sont bien eng@ésia«dans un

environnement extraordinairement privilegéé. Cé6est au niveau de | a diff

gue «notre pays est déficient.

Un probl me, selon i5, viendrait déun manque ¢
consds des artset ce a la fois concernant le nombre de bourses accordées au regard des demandes a la
hausse et dans les sommes regue®n est ~ | a m°me place quoil vy
¢a ne suit pas le cours de la vidJn constat similaé est exprimé par i6 qui estime que les crédits ne
suivent pas | dessor des arts num®riquesaux Pour
nouveaux visages, aux nouveaux vesusai s consid re quodé” terme | es
changments. il affirme que le processus des demandes de bourses de déplacentsoy &mird,

pour trop éeSeldodmrige,nt i | ndédest pas i rnk@mpeéut st e

toujours en avoir plus, sans étre trop gourmand.

La constitution et | 6organisation des jgnapeyxs ne
pas imaginer mieug , i 6) , i 2 et i 3 c on selativemers adéquad i2)anais 6 e s t
i5 est tres critiqgue. Selon ce derniker fonctionnement est mécanique, les temps de présentations trop
limités et les commentaires apres refus peu pertinents. i3 trouve dommage que les membres des jurys
vV i e nn e n bassih destreint, cvision partagée par i2 pour qui les jurys ne sont papurs
représentatifs. Cette critique est nuancée pari6 pourgui€« un j ury noéest parf a
surtout dans un contexte ou les pratiques artistiques divatgguitis en plus:i7 considered 6 ai | | eur

les jurys bien équilibrés au seiegtlifférents champs de pratique.
Pour i1, il serait pertinent de moduler les demandes de bourses ou de subventions selon le nombre de
personnes impliquées dans le projet, les rendant plus soupseaihaiterait que lesedx conseils des

arts(Québec e€Canadarommuniquent davantagatre eux

Il serait de plugertinent de garantir des acces a des voyages pour les aristgger, ¢ca contribue
so®tiixbl ir.
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Centres doartistes et espaces doéexposition

Les centres d 6 aituttonis scitéesspar daoptupart des sépomdangst soit dans leurs
collaborations, soit dans leurs affiliations ou par le biais de résidences ou de commandes. La diversité

des centres avec lesquels des activités sont créées est un élément vu positivegserégrardants.

Pour i 2, | e r ®seau des centres doartistes a
professionnalisme i | y a n®cessit® de ne pas | aisser ce

recoivent les artistes se chargent parétes demandes de financement.

Le r*l e jou® par | es centres kJequdstiomne la pertimeece f a i

de certains xEnNnt7/r e nddanttei qtues .| es pl gytétsares 6 e x p
Autre s soutiens
La diversité des prix est en outre grande et semble liée aux parcours individuels des artistes. Pour i5, les

prix permettent un d®cl oi sonnement des pratiqt

demandes de subvention®w tu doisrentrer dans une cage. Ce t avis noest pas

consid re que |l es prix sont difficiles 7 obt
nombreuses demandes. Selonl& prix, bien que plaisantee recevoir,acmbéont
impact sur le travail ensuiie pui squdi |l s ndassurent pas | e fina
Certains prix concernent davantage | es artist

associés au documentaire ou au cinéma.

Le soutiendu secteur privé dépend des parcours individuels. Ainsi, i2 a pu multiplier les partenariats
avec des entreprises commerciales, i5 répondant sur ce point en nommant des théatres locaux et
étrangerstadi s quoi 4 dau dtéd ®c adrtaanbtas s adds Qu®dbdecbur |

m®c ®nat ndest psedanssdes finangeménisregue.e r epr i

La représentatord u s outi en priv® ne fait gl obal ement
consi d®r ant quodi l est | e | t0@owla cuituee gagionaleu Podr@slasn v e ¢
entreprises qui ai dent |l es artistes repr®sent e

qui est largement plus développée aux Ethis. i3 pense que ces sources de financement
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equilibreraieh «la place des arts dans notre socigt&elon i5, ce systeme de financement privé

«donne de | 6argent »etnflienge leg prajets arées. Palei7 dnfin,de sgusiam t
du milieu priv® ne devr ai ttetgea sokeetionstrcesans ifluencer| 0 a c |
la création

Conditions de travail

La précarité des conditions de vie semble structurelle pour il, i4, i2 etencqrei5 soul i gne
ndexi ste pas dbéassurance ch!mage pour ses temp:
pauvret® une comp®titi on e wontfloueotab> eosceraantiaiprotectos . i

sociale. i3 a trouvde son cOt& un peu de protectioda en so6affiliant ~ plusi e

Léautonomie artistique &est compl exe selon | es
conditions de travail et de vie, celte pourrait avoir des effetpotentiellemeninégatifs: «On gére

notre carriére, on gere notre visibilité, on gére des campagnes de financements, nos sites Web. On es!
devenu des gestionnaires de carrier@5) Pour ce répudant, le temps de création poureit patir, ce

qui est hquiétant car estimant que les formulaires de demande de subvemtiohdans ce sena. »

i1 consi d r e mgtweesonsadualité@ jpgreupe behacoup de temps.

La collaboration est une dimension importantelleci se repére au niveamdividuel, revenant
souvent dans la création (i, i4, i6, i7), mais aussi dare travail avec des institutions et des
organismes (i4, i3, i2). On retrouve généralement les deux dimensions a la fois. i4 travaille ainsi avec
des collectifs, des muséeades galeries universitaires et se charge aussi de produire des événements
dans | esquel s doé aa tarcellaboraiontpérmet, enE2, de ayager ponrwaoirt ®

ailleurs ce qui s fait. »

On percoit des évolutions dans les carrieresréfépant actuellement la création en solo alors que le

travail collectif était important au début de sa carriéere.

LO®qui pement est un enjeu majeur c osur deeptam den t I
| 6®qui pement , nous s eswmmeecela vau iausdi poordanformaton avealesm
ressources disponibles sur | e Web. On note tou
pass®, demeure probl ®matique. i 6 di spose d06un
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gui sont gual i fam@e@cifilaed oes de&ulvtarsa es. i 6 n
Ssp®ci ali s® nbdest pas t ouj eenistant «f]i faupgoentu ibvernees lesp ar ¢
outils en méme temps que tu développes ton cantei? souléve une durée de vie courte pour

| 6®qui pement et un enjewapapohni deda rendh gas @asiese rCn a n
arts médiatiques plus difficiles a vendre. Pour i7, un des problémes dans les conditions de travail réside

dars le colt des ateliers goeutdiminue les moyens de réaliser des projets.

Le st adarmtti sdtee | edst mi2s«sd e tlud dwarst .un®eliaurnvr e qui

vends, cbest | e s dadsrup contexte deeservices trfisiesdevoarent fedajre payer
par des redevances, au lieu de cachets fixesi 2 s oul i gne un paradoxe dal
qgue représentent, pour des tiers, ses compéteewesiques «[ T]J] u fai s de | 6arger

disparait» i2 se pose la question suivante[EJstc e qu béon est ent r?epllr eneu

répondainsi«cAuj ourdéhui, si tu veux Vvivre de » dart,

Pour i3 et i5, les artistes établis et les artistesdelar ve ndont pas«[lLesdéam’ mes

®mergent veut exister, d@@artiste ®tabli veut se

il estime que | a questd ome dressm®@rriog ues eett nil®dilad
problématiquela connaissance desi s no6 ®t ant pas forc®ment acqui ¢
mettre dans des situations délicates. Dans sa pratique, ce répondant utilise des images produites par de
individus mais appartenant, par leur mise en ligne, a des entreprises. Posysieine de collecte des

droits dbéauteur fonctionnerait mieux ~ | 6®tr anc

Autres activités

Les autres activit®s professionnel |:eefles litessauxr ®p o
arts et les autres activiidlse mi | i eu t ®moi gne doéune grande coh®
Léenseignement concerne plus de | a moi hda®dedes |
distribution) rejoint les répondants au profil le pluscikwémae de | 6n® tes ataches | | o
administratives dans des regroupements ou ~ |0
qgudéil a fait, dans powvivecasa®anduddamel coreonradai

type dbéactivit®.
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On retrouveun deuxiéme niveaan deux catégoriedes activités intégrées a la pratique et les activités
paralleles aux arts meédiatiqueiEl a intégré ses pratiques artistiques précédentes (musique,
performance, insilation audio) dans son activitle documentaristePour i7 et i4, les différentes
pratiqgues se recoupenttaut est interreli® (i4), situation similaire avec i3 actif en cinéma, et qui
produit de | a musique et publie des |ivres. Po
méme si Be provient initialement de la musiquedépendamment de sa carrierearts meédiatiques,

i 2 Tuvre aussi dans |l a |litt®rature et l e t h®Ot
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Diffusion

La question de | a dif f us cirouits del @ngmas, vidéoseos des apntrési |
doartistes, galeries et mus®es, est essedeuxi el | ¢

mondes» transparait sur ce théeme.

Deux mondes

Il existe différentes tactiques de diffusion au s#énnotre échantillon. Certaines sont trés spgees,
doautres t®moignent doune volont® dobé°tre pr ®se
ne cherche pas | a surexposition, et cbdbesdus pour

pseudonymes et prot ®g®s par des codes dbéacc s

(sall es, Il nternet, DVD, festival s), 7, I 6 et
cibler | es mus®es, cpablids,festivals@tdndigux artistiguesdjversv ®n e me r
Léautodi ffusion et | 6autopromotion ont, pour i

sur la création «[Cla affecte comment tu vois le mondeCette décision découlstd 6 u n ecea b s er
de bonne expérience de diffusion au Québe¢ P] er sonne dans | a diffus
dynamiques internationales en tesde distribution» La dimension internationale est capitale aussi

pour i3 et i2. «[PJour pouvoir en vivre, il faut vex un marché international.Selon i3, les réseaux

classiques du cinémaost tendance a se refermeface au cinéma indépendant.

i4 témoige de | 6i mportance des r ®s e atmonvereds espacastdact s
diffusion. Cette infformaton r ecoupe plusieurs constats qui

personnels de diffusion.

Publics

Pour i6, il est important de se poser la questios pigblics: «Qui ¢a intéress@ Quels sont les
publics?eé Ce quest i onn e rneaestrépandantoquindcrivéntdeux publiosiui visé

de fa-on sp®cifique par |l eurs Tuvres et cel ui

médiatiques.
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il d®crit son public comme ®tant conguibt W®sdauy
public avisé et que ses films se retrouvent dans des festivals, cinémathéques et museées. Il estime
cependant gue ses I:wJlervaisétres|é dethiereasnge enarginaliser dansunsa
pratigue en arts médiatiques. Moijefa des f il ms documentaire»s qui
Cette dynamique se retrouve clhphoarddadu tmpeveut re® ma
toucher «e plus grand public possible i7 considere que les galeries sont ouvertest@ut«le

monde». i2 estime que le public des arts médiatiques est scolarisé, consommateur de culture, ou encore
consttuéde&« r avai l |l eurs de | 6indaespuisegdes!| dachndkEkoog
| 6i ndustrie. Pontr ad8cessi Bless fi Itmsus, son publi
relie & ses réseaux de communication, loin des médias de masse. De maniere générale, i3 estime que |
public des arts médiatiques est assez scolarisé et que tous les événemment®culs ndont pas

spectateurs. Pour i3, les arts médiatiquea keste une niche un peu secrete.

i4 souligne parfois penser rejoindre un public pointu et toucher un public plus talgeublic est tres
difficile & cerner, trés imprévisible. Pour i6, il est difficile de juger la vraie composition du publig.

Il y a globalement peu, chez les répondadéspratiques de médiatio cul t ur el | e. i 4 r
ait pas suffisammente travail de vulgarisation et de sensibilisation d@de des artistes (tout en

not ant gue | es universit®s et ceperdantsoueest datsdlasr t i s
uni versit®s, dans wune formule quéil trouve sa
publics professionnels du neli culturel ou du grand public, mais jamais dans des milieux
scientifiques, avec | esquels son travail a moi |
cinéclubs. i7 entretient des liens directs avec le public, mais plutdét dans segacé/itommissariat.

i5 note que la médiation culturelle connaieux écueils on cible fréequemmentes groupes
marginaliséset certaines demandes de médiation dans les feqjpaalexemple une discussion suite a

une performance ou une projectio® somt pasr ® mun ®r ®es pour | 6dartiste.
Enjeux de diffusion
Pour il et i3, les arts médiatiques sont concernés par la chute de la fréquentation des salles de cinéma

i3 consid re que ses fTuvres se retrouventus en ¢

en sall es. i 3 estime quodil faut d®vel opper do
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effectuer la promotion en conséquence. Pour i3, le Québec devraréeupé par lebeux de

diffusion des films locaux.

i 2 souligne gntueuméricueawatiumo pmred me doéi nt ®grati o
traditionnel car | 6objet ici n fomEtuteux:p e sumearigue g u e
est moins tangible et davantage s pend2ttajouws| pari r e .
des entreprises qgui ne peuvent sp®cul er sur
| 6®t abli ssement doéune valeur mon®taire pour un:e¢
| 6achat et |l es proRIsenntmis®eas. acll tcomtst pe e daiu
rai son de questions de conservation et doinstal
Selon 12, |l d6art num®rigue devrait trouver un al
commande. Pour i6, la solution passeppdr une mei |l |l eure reconnai ssa
l 6art et une iint®gration compl te ~ Il éart cont

commissaires et de galeries spécialisésags médiatiques permettraité a m® | i o rienrdesl a d

Tuvres.

Les grandes entreprises technologiques ont une importance dans la question de la diffusion pour
certains répondants. Selon ilJes arts technologiques dépendent des compagnies comme Sony,
Toshiba et LG et du rythme auquel elles dévelapmke nouveaux outils. il considere Youtube
comme son espace de diffusion mais aussi son m:

a Internet devraient étre mis a contribution par le biais de redevances pour la production des contenus.

Sel on i 3, |l a reconnai ssance Vvient surtout de
déboccasions de voir | es Tuvres au Qu®bec. i 3 s

il faut encourager les artistes a se déplaceceter un réseau au niveau international.

Afin déam®fiuoirem, |ial ddé oddéncodragerdes siructures déja exigtamtest par
exemple |l es initiativespenséignéidefaocenaresqd
remplissent des mandats plus globaux, moins ciblés, afin de développer les échanges entre les milieux

«cinéma» et «arts numériques:
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CQAM

Présent

Le CQAM a dbéabord une i mangué dedseréatears en arta médmtiques, dne |
espace de rencontres. A ce titre, i2 le décrit commmee«ccommunauté de recherche et de création trés

dynamique» et i4 insiste sur la petite équipe trés dynamigweet le caractere tres rassembleur. Pour

i6,«t out | e monde se sent comme s&diil6 appulriteemea i lt:
de | a pr®sence dobéartistes et doéorgani smes qui
Sans faire | 6objet de beaucoup de cirl tdawgiuesdy |
renouvelé son affiliation «[ C] 6 est flou, pceuri 5monot el equurd i ma ned
ddbassociations et ne pas avoir |l e temps de soi
connaitre suffisamment leur offre deer vi ces tandis quodi 6 et 17 <con

leurs services.

Le CQAM est reconnu comme un outil tiprésentation des intér&a milieu. Ainsi, i3 note que son

collectifa«wt i | i s® | e CQAM p avox eersgesirgadismes tgaonhentualeas por
subventonse Le CQAM d®fend | es artistes, i nforme et
répondant, bien présente sunri@lateforme. i5 dit plutét de soncjge «<c 6 est | a derni r

je consulte», soulgnant ainsgue tos ne cherchent pas les mémes élémanSQAM.

i1, i3, i6 et i5 estimenjue de nombreux autres organismes existent pour certains services spécifiques,
par exemple les négociations avec les distributeurs. Pour i6, il serait pertindas gutistes partagent

davantage |l es ressources quoils wutilisent avec
Avenir

i6 et i3 consideremue le CQAM est sur la bonne voie pour le futur. Selon i6, il faut a la fois favoriser

|l es ®changes i nter nat éntsetauxxesseurcesl péualescartistes é@mergent® q u

La question des relations “ |l 6international I Nt

soit davantage actif sur les réseaux sociaux.
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Seloni7, le CQAM peut faire du lobbying aupréssde gouver nement s, ajoutant
notre propr e | oid kYQAVgdoitégalemeedéféhdre le role soai et culturel des

artistes au sein da société.

il et i3 pensent que | e CQAM p donaux mambresseecsyr oS i t
de grands enjeux. Pour i1, un travail en collaboration avemigsragités, notamment en lien avec
guestion des droits doéauteur 7 | 6 re du num®ri
cours au réseadu CQAM serait une avenue intéressaritefaut cependant, chez itonserver des
objectifs modestes«(l ne faut pas réveren coulesky, c ar | 6 o asgassazids pamsonmelpaur p

se dirigerdans plusieurs directions a la fois.
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Ce chapitreprésente et analyse les résultats associés aux discussions engageées avec les organismes et

conseil doéoadministration du CQAM.
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Organismes

Cete sectionaborde cing élémentgsultant des rencontres réalisées avec les neuf organismes
constituant notre échantillon les multiples dfinitions des arts médiatiquest numériques, les
objectifs, le fonctionnement éts rélesdes organismes rencontréss comstats concernant le regard
port® sur | 6 ®c odlgsgdprésergationsneernahi ldé FQAM.i o n
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Définition s des arts médiatiques

Les définitions des arts médiatiques pernegitde constater quie milieu est en évolution, a la fois en
raisondes changements de pratique mai s aussi par |

artistiques.

Des termes en évolution

08 considere que les arts médiatiques incluent le cinéma depuis les années 1990. Son organisme est pe
ailleurs ouvert a cqui est nommé tes descendances du cinéma4 indique que les conseils des arts

ont séparé a nouveau le cinéma des arts médiatiques, ce quinesbenne chosé. L6 ®v ol uti o
termes soOexpliqueqgqeebbdnoonb5daé®moey aontantgge cerainsmi n o
termes serontpelitt r e d®| ai ss®s ~ | 6avenir.

o4 affrmemobi | i ser larts engdatigges s it an s¢ rar ement . Dans wun
| 6organi sme dtehteet dpas»asdke ae@®tdrc e t gespn reosiveimanin a
Pour o6, | es ar telement@rgek, aegrougantedss pratigues du cigma, des arts de

|l a sc ne, de | 6art sonoreé 02 trouve pour sa p:
08, tout art électroniqueuto d 6 i mage peut °tr e c anémeeiladr&io ®rsque® mme

faite de maniére créative.

Loexprdbsasritosn num®ri ques ne fait pas | 6«[n&]nd ensitt
bidon de parl er doart sinatew, th@®a bheauoocepsde gensaqui utilsent une

ordinateur dans leurtraval ( 09) . 04 trouve quéil y a une di f 1
|l e consid re flou tandis qudéo5 estime que |I|e
Qu®bec. Léorgani sme d6éo9 ne se consid repapas ¢
de son, pas de programmatierPour la personne rencontrées« t num®r i que, <cbest
veut dire biendeschoseés. 03 util i déatdvexm®Pdsai ogues car art

sur | 6®l ectroni que, ce qui progets.cSelonog lesptecimadlogipsa s

servent 7 | a pyyce quulu faitidioerguedian$ sa stnuctugan«ne pratique gs les arts
numériques» Dans la méme lignéep 1 consi d re | e ter meétadtiopr t s
l'imitatif pui sque | 6 alectroniguesdinononuneeriques seraiexalies. Bair pr a !
08,«t out =-a, cO0est unartsnemerigneS ¢camguiopresgee plgsurieni dire, ch eoslait
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dire quelque chose il y a 10 ans ou 20 ans mais plus mainten@ekon 09, il y aurait un certain

«lobby » recherchant la reconnaissance des arts numériques. Au contraire, pour 02, ilrfaatsalée
cr®ation dobune v®ritable cat®gorie doardhax nume
philosophiquee pr®f re parler doart ®l ectronique que
électronique est utilisé dans le monde argglaan et en Allemagne pour désigner ce qui est rassemblé

en France et au Qu®bec sous |l e terme dbéart num

o5 d®pl ore | e manque de reconnaissance des art
souhaiterait une meilleure intégration. Pour w3,des enjeux du milieu est la reconnaissance comme
«pratique en sob, argument qui est poursuivi par 02 qui espere une réflexion nateaw
gouvernemental et universitaire afin de mieux reconnaitre ce champ et contribuer & son
institutionnalisation. W répondant (013 oul i gne en outre avoir milite®

des arts médiatiques.

La complexitédu milieu

On peut relever, dans les propos de certaines perséndeg,x i st ence dbébune s®par a
espacesa savoirle dnéma et les arts médiatiques. Ainsi, 04 situe le travail de sa structure davantage
«en cin®ma quben art m®di ati que, m°etgele «edaingd s S
membres font des projets expérimentaufour 03, on retrouve les deu familles» dans les sources

de financement, notant que legens du cinéma ont besoird 6 e x p | &afio debiencaisy ce que

sont |l es arts m®diatiqgues. 02 consid re que | e

besoins et enjeux.

01, 08 et 09 constatent un processu® hy br i d as datéegorieded lessgenres. Podt «les
distinctions deviennent de moins en moins appées.» Selon 01, ce mouvemenbncernant les

termes utilisés esta&accent u®e pail Ok&pppasi bBLlen?, &adimdxd rat. a n
de la transversalité est plus vraie que jamaians la création contemporaine. Il y a, pour 07, une
«di mensi on » 8ansncaeequitesttpresemté au public, les arts médiatiques étant tres

innovaturs au sein des diverses expressions artistiques.
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